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A REPRESENTACAO DA MULHER EM ANUNCIOS PUBLICITARIOS DA
SKOL: UM ESTUDO COMPARATIVO

Resumo: As evolugdes tecnologicas, na esfera publicitaria, oportunizaram uma potencializacdo de multimodos de
leitura, capazes de criar, (des) articular e divulgar representacdes conceituais simbolicas, de cunho ideologico,
mantenedoras ou transformadoras da realidade social. Nesse caminho, as industrias cervejeiras utilizam,
estrategicamente, de diferentes modos semidticos para atingir, persuadir e vender um produto para o consumidor em
potencial, na (re)adequagdo gradativa da linguagem das pecas publicitarias, ressignificando a estrutura simbolica das
marcas, cujas alteragdes demandam dos consumidores prospectados interpretagdes e olhares mais precisos das imagens.
Posto isso, este estudo, recorte do projeto de iniciag@o cientifica “Discurso e Mudanga Social: construc¢des identitarias
da mulher em anuncios de cerveja”, com fomento do PROINIC, Edital PRP 07/2021, na modalidade ICV, objetiva
discutir a influéncia e o poder da publicidade e de seus subgéneros na formacdo, manutengdo e (des) construcao de
esteredtipos da identidade feminina no marketing da SKOL, a partir da analise de multissemioses. Este trabalho
justifica-se por descortinar a potencialidade da linguagem em configurar e ser configurada pelas praticas sociais, sob o
viés da constru¢do simbdlica e identitaria. Metodologicamente, por meio de uma analise
historico-comparativo-interpretativa de pegas publicitarias da SKOL, analisam-se o contexto de cultura (HALLIDAY;
MATHIESSEN, 2014), com significagdes sociossemidticas, no qual a mulher, durante anos, foi estereotipada e
associada a um bem de consumo, por ideologias patriarcais, ¢ o contexto de situacdo, no qual avaliamos a (re)
significagdo do marketing hodierno da SKOL, em diadlogo com a Gramatica do Design Visual, na busca de explorar
representativa e interativamente os atores sociais representados. Com este estudo, pretendemos ampliar a criticidade do
leitor/consumidor prospectado e conscientiza-lo da importdncia de saber interpretar os discursos publicitarios nos
espagos cibernéticos e reais, para que possam identificar as intencionalidades subliminares presentes nas estruturas
discursivas e simbdlicas da midia e da sociedade, com a percep¢do da desnaturalizacdo de relagdes de poder, em meio
as transformacgdes sociais. visuais.
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